Vanguardia, pre, post, neo, kitsch y... ¢Arte?
Por: Gustavo Zorrilla Z.

El arte actual esta circunscrito bajo los parametros y surcos trazados por las primeras
vanguardias del siglo XX, eso es innegable, pero ahora, ;qué es lo considerado vanguardia
en los terrenos donde el arte se considera postmoderno, o sea, la manera como todos los
criterios relacionados con el arte o las artes estan siendo reemplazados cada minuto por
infinidad de improvisaciones que son bautizadas como arte, a sabiendas que si se habla de
postmoderno es entrar en la paradoja del “después de ahora mismo™?

Ese “después de ahora mismo”, es lo que muy metamorficamente dentro del mundo del arte
se puede manifestar en el elemento Kitsh, que a la vez puede ser fetichista bajo la excusa
recalcitrante del “l’art pour 1’art”, justificacion que el tedrico aleman Theodor W. Adorno
sustenta como: “En este sentido, cualquier obra de arte caeria bajo el veredicto de tener
falsa conciencia y convertirse en ideologia”, complementando al respecto: “Y se las puede
llamar formalmente ideoldgicas, con independencia de lo que digan, por que afirman la
existencia de algo espiritual a priori, independiente de las condiciones de su produccién
material y por tanto del orden superior, y también porque desorientan respecto a la vieja

culpa de separar el trabajo corporal del espiritual”.

Uno de los factores de la desorientacion
argumental en la ideologia del arte
actual, es el mercadeo del arte, como lo
vemos en ferias de arte como ArtBo.
Dentro de este gremio es donde mayor
circunstancialidades de intereses
comerciales y de figuracion efimera se

entrecruzan y desorientan con respecto
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2% artistica.
Retomando el elemento Kitsh, Arnold Hauser afirma que este elemento “no es lo querido

no-podido, sino lo antiartistico podido, lo cursi querido”.



Lo anterior remite a Duchamp y su obra como la
bofetada a la maquinaria en el mundo del arte con PHUN
toda la intencion del caso, pero no podemos vivir
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La vanguardia es el grito a cuatro vientos de los

artistas cansados de verse sometidos alas reglas

establecidas por los sistemas economicos, politicos,

Cartelismo Dada

sociales y culturales que han estado vigentes dentro 1920

de su contexto, asi no lo queramos aceptar aun integralmente. El grito vocifera la consigna
clara de conmover al espectador dentro de la conciencia hacia el cambio y sensibilizacion
humanizada a partir del arte, cuestion que esta perdiendo su rumbo en nuestros dias.

La revolucion plastica puede considerarse como un desorden intencionado de nuevas
formas interpretativas, las cuales niegan una historia plastica lineal que en ultimas
circunstancias no prescinde de su influjo bajo la sustentacion “experimental”, tendiendo
hacia la proyeccion de una historia-historicista, refiriéndome en este caso a mirar hacia
atras, pero asentada en el presente.

Ahora la premisa en el arte neovanguardista, al que no se le puede acusar de negar su
pasado mas directo, sino mas bien, de tomar herramientas o materiales pasados, para
instaurar  “argumentaciones coherentes”, “solidas” Yy “contundentes”, aprovecha
mordazmente su propio circuito cerrado, optando por ser algo asi como “el abogado del
diablo”, sustentando la superflua politizacion del arte dentro de un mismo circulo vicioso

que tiende a desplegarse.

Esta neovanguardia opta por la historicidad progresiva tratando supuestamente de no caer
en el cliché retrogrado de imitar por imitar, entendiendo que la parte sustancial esta dada,

pues son conscientes de un sistema ya formado bajo ciertos estandares de asimilacion



visual, entonces, aprovechan de
alguna manera el elemento kitsch
de lo asimilable por estar a la
“moda”, para replantear la
simbiosis entre arte y publico.

Birger decia frente a los primeros
vanguardistas que el arte y publico

se distanciaban, afiadiendo un

Colombia Coca-cola complemento sobre esta situacion,
Antonio'Caro ] )
Gelombia, 1976 el mismo autor afirmaba que, -“la

vanguardia tampoco se compromete con una obra como tal, solo con fragmentos de la
misma explica y emite informacion”-, me trae a colacion los trabajos dadaistas, pues, a
pesar de su intencion cadtica en la manipulacion de materiales predeterminados, siempre se
mantuvo la intencionalidad de comunicar pero a la vez de llegar, -claro-, de manera
espontanea pero efimera a un pablico también efimero; por algo la vanguardia también es

un fendmeno urbano.

La vanguardia tenia la capacidad de fragmentar la realidad, no se preocupaban por la
unicidad general, aunque poseian una meta autoconsciente de compromiso ético y
estético. Es por esto que los manifiestos, dentro del Futurismo, Dadaismo y Surrealismo,
tenian el impulso de interactuar con los hechos, su trasfondo bien estructurado, mantenia el
sentido primordial de posicionar la nueva corriente artistica como un vehiculo de protesta
dentro de una sociedad decadente, proclives en suscitar dispositivos que devuelvan al arte
su praxis vital.

jLa capacidad y el compromiso de crear Manifiesto en la actualidad artistica

desafortunadamente no existen!

Puntualizando la seméntica del texto como medio de comunicacion, apropiandose del
pragmatismo en el lenguaje y del significado de las palabras, hago mencion del artista

conceptual colombiano Antonio Caro; un artista de vanguardia tardia, -por asi decirlo- .



Caro, al reapropiarse de la tipografia del logo original de Coca-Cola, remarca la absurda
pero clara influencia Kkitsch en la cultura popular consumista colombiana. Este inocente
pero concreto e irénico aviso “publicitario”, retoma la tesis que el critico
estadounidense Clement Greenberg hace al respecto de todo lo concerniente a la tendencia
Kitsch: “Lo kitsch es algo mecénico, funciona mediante formulas, es la falsedad, es
engafoso, el kitsch se ha convertido en parte integrante de nuestro sistema productivo, se
expande y se mantiene en el mercado”. “Toma autoconciencia histérica para sus propios
fines, de la tradicién cultural, toma prestado trucos, estratagemas, rutinas, eso lo convierte

en su sistema y rechaza el resto”.

Caro realiza esta obra teniendo presente el crecimiento tanto demogréafico, como econémico
que en el pais se generd en la década de los afios 70, a sabiendas que los valores de antafio
se perdian dentro de la bruma turbia de las influencias extranjeras. El artista imprime
carteles populares, dejando a un lado la pintura de caballete, se deshace del marco, y de
manera efectista, - tal y como es la estrategia kitsch-, se hace acreedor de un lenguaje que
converge con la creciente sociedad, pero a la vez, con la decreciente estabilidad moral de
sentidos éticos normativos, sin reparar en la ya tardia y pacata urbanidad de principios de
siglo XX.

Esta obra como muchas otras de este periodo, obligan a cuestionar las categorias
tradicionales del arte colombiano, y replantear la elaboracion artistica como ensayo, no
como una obra acabada, ni consolidada, sino en lo efimero como parte relevante de un
sistema de conductas humanas. Los juegos del lenguaje, la textualidad gréfica, se
convierten en el gesto conceptual, reemplazando al analogo gesto manual. Es por esto que
la palabra Colombia ya no es una identidad definida, es un término corriente, transcultural,
tan comin como tomar Coca-Cola. En este caso, lo que se puede identificar y leer con
inmediatez, configura en nuestra mente una imagen subliminal con una carga denominativa
y politizada. El graphos publicitario como apropiacién, es un enlace hipndtico que motiva a
entrar en autoreflexion inducida, para cuestionar socarrona y etimolégicamente la palabra

“Colombia”.



En ultima instancia, esto es lo que se desea con las vanguardias venideras, llAmense post o

neo, el artista debe llegar a un lenguaje comin como fendmeno de la necesidad de

expresion, pero que estas diversas modalidades de la obra, no escapen del —ser

politicamente racional- sea cual sea el entorno para el cual estén dispuestas, en pro de

sugestionar de manera critica la opinion publica.
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